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「mixi byクライアント プラスMobile」を販売開始 

－広告主サイト（PC）に訪問履歴のあるユーザーに、「mixiモバイル」でリターゲティング広告を配信－ 
http://mixi.co.jp 

 

株式会社ミクシィ（本社：東京都渋谷区、代表取締役社長：笠原健治、証券コード 2121、以下ミクシィ）は、本日より、

広告主サイト（PC）に訪問した履歴のあるユーザーの皆さまが、ソーシャル・ネットワーキング サービス（SNS）『mixi』

の携帯電話サービス「mixi モバイル」にアクセスした際、その行動履歴から最適な広告を配信するリターゲティング広

告「mixi by クライアント プラス Mobile」を販売開始することを発表いたします。 

 

「mixi byクライアント プラス Mobile」は、2009年4月より、ミクシィとデジタル・アドバタイジング・コンソーシアム株式

会社（本社：東京都渋谷区、代表取締役社長：矢嶋弘毅、以下 DAC）が共同開発・販売しているリターゲティング広告

「mixi byクライアント」のオプションメニューです。 

 

■mixi by クライアント（2009 年 4 月より販売） 

「mixi byクライアント」は、広告主サイト（PC）に訪問した履歴のあるユーザーが『mixi』にアクセスした際に、広告主サ

イト（PC）で収集したユーザーの行動履歴に基づき、広告を配信するサービスです。 

広告主サイトを訪問した履歴のあるユーザーは、広告主のブランドや商品等に何らかの関心を持っていると想定され

ます。「mixi byクライアント」は、一定の関心をもつと考えられるこれらのユーザーに対して効果的な広告配信を行うこと

で、効率的に商品の購入や広告主サイトへの再訪を促すことができます。 

 

また、広告主サイト（PC）に訪問した履歴のあるユーザーをいくつかのセグメントに分類した上で、それぞれのセグメ

ントに対して個別の広告クリエイティブを配信することも可能です。 

 

■mixi by クライアント プラス Mobile（2009 年 7 月 10 日より販売開始） 

「mixi byクライアント プラス Mobile」は、広告主サイト（PC）と『mixi』に訪問した履歴のあるユーザーが「mixiモバイ

ル」アクセスした際に、「mixi byクライアント」と同様に、広告主サイト（PC）で収集したユーザーの行動履歴に基づき、広

告を配信するサービスです。 

 広告主は、「mixi byクライアント プラス Mobile」を利用することで、mixiユーザーとの接触点を増やし、より高い認知

効果が期待できます。 

 また、日常的・定期的に訪問を行う特性のある『mixi』の PC とモバイルの双方でアプローチをすることにより、例え

ば夜間に視聴の多い PC で認知を得て、通勤・通学や昼休みに視聴の多いモバイルで、店舗誘導やクーポン利用を

促すなどといった、ユーザーの生活導線に合わせた広告展開が可能となります。 

 

 



 

mixi byクライアント プラス Mobileの仕組み 
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点線内 「mixi byクライアント」
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点線内 「mixi byクライアント」

1. 広告主サイト（PC）を訪問した mixi ユーザーの行動履歴を収集します。 

2-3.      ユーザーが広告主サイトを離れ、『mixi』にアクセスします。 

4.      広告主サイトでの行動履歴に基づき、ユーザーの興味にマッチした広告を配信します。 

5.      PC とモバイルを連動し、「mixi モバイル」でも行動履歴に基づいた広告配信を行います。 

 
*1 米国No.1の導入実績を誇るAudienceScience社の行動ターゲティング広告テクノロジーを活用しています。 
*2 広告配信対象は、「広告主 PC サイト」かつ『mixi』かつ「mixi モバイル」の重複ユーザーです。 
 

今後もミクシィでは、PC 及びモバイルの双方の特性を活かし、広告価値を高める様々な取り組みを実施してまいり

ます。 

 

以上 

 

■ソーシャル・ネットワーキング サービス(SNS)『mixi』<http://mixi.jp/> 

2004 年 2 月に提供を開始した『mixi』は、人と人とのつながりをベースとした招待制のソーシャル・ネットワーキング サ

ービス(SNS)です。『mixi』は、ユーザー数が 1,683 万人（2009 年 3 月 31 日現在）を超える国内最大規模の SNS で

あり、コミュニケーションのインフラにまで成長を遂げています。 

■株式会社ミクシィ<http://mixi.co.jp/> 

株式会社ミクシィは、コミュニケーションを進化させて人々の生活を豊かにすることをミッションに掲げ、ソーシャル・ネ

ットワーキング サービス『mixi』と IT 系求人情報サイト『Find Job !』を運営しています。 

■本件に関するお問い合わせ 

株式会社ミクシィ 広報担当 徳田・小林 

【TEL】 03-5738-6870 【E-mail】 press@mixi.co.jp 

【住所】 〒150-0001 東京都渋谷区神宮前 2-34-17 住友不動産原宿ビル 17F 

【WEB】 http://mixi.co.jp/ 【Blog】 http://inside.mixi.co.jp/blog/ 

mixi、Find Job !、ミクシィは、株式会社ミクシィの登録商標です。 

また、各社の会社名、サービス・製品名は各社の商標または登録商標です。 

http://mixi.co.jp/
http://inside.mixi.co.jp/blog/

